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INTRODUCAO

O mercado imobiliario tem impacto significativo na vida
das pessoas e Influencia diretamente na sociedade de
maneira deral, representando um dos setores mais
Importantes da economia em niveis mundiais. Sendo o0
Imovel um dos bens mais relevantes na vida de milhares
de familias, enquanto sua moradia ou Iinvestimento, e
necessario que as empresas do ramo imobiliario prestem
um servico de exceléncia ao atender seus consumidores.
O Marketing &€ o processo pelo qual as organizacoes
criam valor no mercado através da comunicacao de
seus produtos/servicos a todas as partes interessadas.
Dessa forma, o marketing digital € capaz de ser a solucao
para 0 sucesso das empresas gque atuam no mercado
imobiliario, agilizando o0 envio de Informacdoes com
gualidade, conquistando novos clientes, proporcionando
um relacionamento de conflanca com os clientes que ja
conhecem o produto e destacando-se da concorréencia. A
Internet e a evolucao tecnoldgica sao resultados de uma
grande transformacao na sociedade ao redor do mundo.
Tal evolucao é constante e conseguentemente alterou o
mercado imobiliario, 0 comportamento das pessoas e seus
metodos de buscar com facilidade informacOes sobre o
gue procuram neste ramo, seja para morar ou investir. As
Infraestruturas digitals proporcionam uma comunicacao
rapida entre clientes e seus fornecedores, fazendo
necessario que as empresas elaborem estratégias de
marketing direcionadas aos seus clientes especificos,
compreendendo as necessidades do mercado atual e
consolidando ferramentas que agreguem valor aos
produtos e servicos gue oferecem.

DESENVOLVIMENTO

De acordo com Batista (2022), o mercado imobiliario é
uma area comercial, com oportunidades excepcionais e
poderoso para a economia mundial. Respectivamente, por
esse Imenso crescimento, os desafios dentro deste
cenario tem se tornado cada vez maiores. Atualmente,
frente a competitividade desse mercado, faz-se necessario
gue as empresas adguiram estratégias de comunicacao
focadas no avanco da tecnologia, tornando-se uma acao
essencial de sobrevivéncia para 0os negoécios deste ramo.
Essas acoes tém a intencao de buscar o marketing digital,
gue € um processo que envolve criacao, oferta e demanda
de produtos de todos 0s segmentos, que oferece ao
cliente a melhor experiéncia de compra possivel.

A American Marketing Association (2017), define
marketing como um conjunto de estrategias que envolvem
atividades de criacao de conteudo, comunicacao entre
clientes e fornecedores e entrega ferramentas de
envolvimento para a sociedade em geral.

Conforme Almeida, (2023), o marketing digital exerce um
papel fundamental no mercado imobiliario, construindo
marcas de empresas e impulsionando imdveis nas redes
soclais, sendo o maior portfolio da area imobiliaria nos
dias de hoje, para divulgacao e procura de imoveis.
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Atualmente, o Marketing nao € mais uma opcao para as
empresas, se tornando uma necessidade com a
evolucao tecnoldgica. E fundamental e essencial para
as empresas do ramo imobiliario buscarem estrategias
eficazes de marketing, através de gestores de negocios
preparados e com amplo conhecimento no cenario do
mercado atual, na Iintencao de alcancarem as metas
propostas com resultados significativos e se destacarem
de seus concorrentes diretos.

METODOLOGIA

A andlise de dados deste trabalho -caracteriza a
pesquisa como qualitativa considerando que fol pautada
nas estratégias e ferramentas do marketing digital no
mercado imobiliario e, nao planejou generalizar dados.
Do ponto de vista dos objetivos, a pesquisa configurou-
se como exploratoria, ao passo gue intencionou ampliar
a compreensao acerca da influéncia do marketing digital
nas negociacoes imobiliarias atuais. E, em relacao aos
procedimentos técnicos, se caracterizou como um
estudo bibliografico, visto que a analise de informacoes
fol feita atraves de artigos cientificos referentes ao tema.

CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa teve como objetivo compreender a
importancia do marketing digital no mercado imobiliario
atual. Intencionou-se compreender como as tecnologias
revolucionaram 0s negocios e tornaram eficientes o
modo de acrescentar valor e agilidade aos servicos
imobiliarios, o marketing digital tem agregado cada vez
mais nas estratégias das empresas em fazer a
comunicacao de seus produtos com qualidade. A partir
da analise dos dados coletados, €& possivel
compreender que o0 cenario no setor imobiliario tem
Influéncia direta do marketing digital e que as
estratégias tecnologicas atuais tém crescimento
mensuravel em niveis mundiais. Frente a
competitividade presente nesse setor, 0 marketing
digital torna-se um meio de sobrevivéncia para as
empresas que atuam na area comercial estabelecerem
planejamento, técnicas e gestao para sua utilizacao de
maneira adequada, alcancando o0s resultados
almejados. Portanto, faz-se necessario que 0s gestores
de negdcios imobiliarios tenham dominio dos conceitos
e de estratégias oferecidas pelo marketing digital, se
atualizando constantemente para aplicarem com
assertividade essa ferramenta revolucionaria no
mercado.
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